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RESUMEN

La presente investigacion denominado “Emprendimiento a través de las
importaciones de productos chinos para su comercializacion en la provincia de
Huaura”, tiene como objetivo general de determinar la relacion que existe entre las
importaciones y la venta de productos chinos en los emprendedores de la provincia de
Huaura, teniendo en cuanta que la globalizacion comercial viene originando cambios
en la manera de hacer negocios o emprendimientos colectivos e individuales. En el
aspecto metodoldgico es de enfoque cuantitativo, tipo descriptiva y disefio no
experimental. La poblacion de estudio estuvo constituida por 30 personas con
inferencia y participacion comercial comunes, siendo representativa con criterios de
diferenciacion jerarquica de los negocios, que nos permitira realizar generalizaciones
a partir de la observacién. Para la medicion de las variables: Emprendimiento e
Importaciones, se aplicd la técnica de recoleccion de datos a través de la encuestay se
empled como instrumento de recoleccion de datos un cuestionario con escala de
valoracion de Likert. El analisis de resultados se realiz6 mediante el empleo de
codificacion y tabulacién de la informacion, una vez que la informacion fue tabulada y
ordenada, se someti6 a un proceso de analisis y/o tratamiento mediante técnicas de
caracter estadistico. Los resultados se presentaron mediante tablas y gréaficos, para
contrastar la hipdtesis se demostrd que la hipdtesis general donde el (V1)
Emprendimiento se relaciona directa y positivamente con el (V2) Importaciones de
productos chinos en la provincia de Huaura. Finalmente se presenta la discusion,

conclusiones y recomendaciones como propuestas del estudio.

Palabras claves: Emprendimiento, importaciones, comercializacion.
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ABSTRACT

The present research called "Entrepreneurship through imports of Chinese
products for marketing in the province of Huaura", has the general objective of
determining the relationship that exists between imports and the sale of Chinese products
in entrepreneurs in the province of Huaura. Huaura, taking into account that commercial
globalization has been causing changes in the way of doing business or collective and
individual undertakings. In the methodological aspect, it has a quantitative approach,
descriptive type and non-experimental design. The study population was made up of 30
people with common inference and commercial participation, being representative with
criteria of hierarchical differentiation of businesses, which will allow us to make
generalizations from the observation of the observation. To measure the variables:
Entrepreneurship and Imports, the data collection technique was applied through the
survey and a questionnaire with a Likert rating scale was used as a data collection
instrument. The analysis of results was carried out by using coding and tabulation of the
information. Once the information was tabulated and organized, it was subjected to a
process of analysis and/or treatment using statistical techniques. The results were
presented through tables and graphs, to contrast the hypothesis the Chi square statistical
technique was applied, demonstrating the general hypothesis where (V1)
Entrepreneurship is directly and positively related to (V2) Imports of Chinese products
in the province of Huaura . Finally, the discussion, conclusions and recommendations

are presented as proposals of the study.

Keywords: Entrepreneurship, imports, commercialization.
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INTRODUCCION
La presente tesis titulada: “Emprendimiento a través de las importaciones de
productos chinos para su comercializacion en la provincia de Huaura”, tiene como
finalidad establecer la relacion entre el emprendimiento y las importaciones de productos

chinos para su comercializacion a través de los emprendedores de la provincia de Huaura.

El Mundo avanza a pasos agigantado y el desarrollo del comercio, la economia de
escala, los nuevos mercados, la logistica internacional, entre otros motivos ha hecho que
las diversas economias se interconecten e intercambien productos, en este contexto los
diversos emprendedores saben de la amplia oferta de productos de alta demanda que se
consigue de las importaciones principalmente de los paises asiaticos. A nivel nacional
existen industrias que producen productos de diversa indole, pero no constituye una
actividad donde exista una ventaja comparativa y/o competitiva con respecto al mundo,

es por ello que los comerciantes compensan con las importaciones.

El Tratado de Libre Comercio que existe entre Peri y China ha venido
experimentando un crecimiento acelerado, sobre todo en los productos importados,por su
mayor variedad y la relacion basicamente del famoso “precio chino”, que estan por muy
debajo de la competencia local, con conglomerados en diversos puntos de la provincia,
siendo Huaura, Barranca y Huaral los de mayor concentracion, existiendo comercio

formal e informal los que se encargan de la venta de estos productos chinos.

La investigacion tiene la siguiente estructura: En el capitulo I, se identificé el

planteamiento del problema, la importancia del emprendimiento a través de las

Xiii



importaciones y venta de los productos chinos en la provincia de Huaura, se plante6 los
problemas y objetivos de la investigacion. En el capitulo 11, de desarrolla el marco tedrico
de la investigacion; contiene los antecedentes relacionados con el problema de
investigacion; internacional, nacional y local asi mismo la informacion tedrica tanto de las
variables a estudiarcomo de sus respectivas dimensiones con la finalidad de enriquecer la
investigacion. En el capitulo 111, se presenta la metodologia de la investigacion: tipo de
investigacion, la muestra de estudio y los instrumentos para aplicar en la investigacion.
En el capitulo 1V, se presenta los resultados, el andlisis e interpretacion, demostrando
estadisticamente los resultados obtenidos. En el capitulo V: en este capitulo se muestra la
discusidn, conclusiones y recomendaciones, con el propoésito de fortalecer las actividades
de integracion entre el personal y sus directivos de la institucion financiera. En el capitulo

VI: se presenta las conclusiones y recomendaciones de la investigacion.
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CAPITULO |
PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

1.1. Descripcion de la realidad Problematica

El emprendimiento ha experimentado un crecimiento significativo a nivel
mundial en las ultimas décadas, emergiendo como un motor fundamental para el
desarrollo econdmico, la innovacion y la creacion de empleo. Este fendmeno ha
marcado un auge notable que ha transformado radicalmente la forma en que se
conciben y abordan los negocios, asi como la innovacién en diferentes industrias.
Los emprendedores, en este escenario dindmico, desempefian un papel crucial al
influir de manera destacada en la configuracion del futuro econémico y tecnolégico

a nivel global.

La conexion entre emprendimiento y la importacion de productos chinos destaca
la necesidad de una mentalidad empresarial agil y orientada a la innovacion. La
globalizacién y el acceso a la tecnologia han ampliado las posibilidades de negocio,
pero al mismo tiempo, han intensificado la competencia a nivel internacional. Por
lo tanto, el éxito en este ambito implica no solo identificar y capitalizar
oportunidades comerciales, sino también gestionar eficazmente los complejos

aspectos logisticos, regulatorios y ambientales vinculados a la importacion.

La importacion de productos chinos ha emergido como una oportunidad
estratégica para emprendedores que buscan diversificar sus ofertas y acceder a
bienes atractivos para los consumidores a costos competitivos. China, como lider
en la fabricacién y produccién a gran escala, ofrece una amplia gama de productos

gue abarcan desde articulos de consumo hasta tecnologia avanzada.



La relacion econdmica entre China y Peru ha alcanzado una importancia
significativa en la actualidad, destacandose como nuestro principal socio comercial
y una fuente esencial de importaciones. Este vinculo econémico beneficia a ambas
naciones, con China consolidandose como el mercado méas grande para nuestras
exportaciones y, al mismo tiempo, siendo una fuente fundamental de importaciones

para el Peru.

Esta investigacion explora la confluencia entre la economia formal mediante
importaciones y la economia informal, centrdndose en cdémo pequefias y
microempresas en Huaura se involucran en la comercializacion de productos
importados, principalmente de China. Este fendmeno, emergiendo como un modelo
de negocio exitoso, aporta beneficios econémicos a emprendedores locales,

impulsado por la creciente demanda de productos importados

El emprendimiento a través de la importacion de productos chinos para su
comercializacion en la provincia de Huaura puede analizarse desde las dimensiones
de iniciativa empresarial, innovacion y emprendimiento juvenil. Presenta desafios
relevantes en cada una de estas areas, por ejemplo, la iniciativa empresarial se ve
afectada por la competencia desleal que surge de la importacion de productos chinos
a precios mas bajos. Los emprendedores locales pueden tener dificultades para
competir en términos de costos, lo que pone en riesgo la viabilidad financiera de
sus negocios. Ademas, se ve obstaculizada por los problemas asociados con
tramites aduaneros y logisticos. La complejidad y los costos asociados con la
importacion pueden desalentar a los emprendedores locales, especialmente a
aquellos que carecen de experiencia en comercio internacional. Respeto a la
innovacion se ve desafiada por la falta de control sobre los estandares de calidad de

los productos chinos. La importacion de bienes defectuosos o de baja calidad puede
2



1.2.

socavar la reputacion de los emprendedores locales y limitar su capacidad para
innovar en términos de oferta de productos. Inclusive, la innovacion también
implica adaptar los productos a las preferencias locales. La falta de comprension de
estas preferencias puede resultar en la comercializacion de productos que no se
ajustan a las expectativas del mercado local, afectando la innovacion en la oferta de
productos. Asimismo, respecto al Emprendimiento Juvenil, se tiene un
Desconocimiento Cultural donde los emprendedores jovenes pueden enfrentar
desafios adicionales debido a su falta de experiencia y conocimiento sobre la cultura
de negocios con china. La falta de comprensidon cultural y de red de contactos puede
dificultar las relaciones comerciales efectivas. La Sostenibilidad Ambiental: Los
emprendedores jovenes, conscientes de la importancia de la sostenibilidad, pueden
enfrentar dilemas éticos al importar productos chinos asociados con problemas
ambientales. Esto puede afectar su capacidad para emprender de manera sostenible

y ética.

Formulacion del Problema

121. Problema General

¢De qué manera el emprendimiento se relaciona en la importacion de

productos chinos comercializados en la provincia Huaura?

122. Problemas Especificos

a) ¢De qué manera la iniciativa empresarial se relaciona con la importacion

de productos chinos comercializados en la Provincia Huaura?

b) ¢De qué manera la innovacion se relaciona con la importacion de

productos chinos comercializados en la Provincia Huaura?

c) ¢De que manera el emprendimiento juvenil se relaciona en la



importacion de productos chinos comercializados en la Provincia

Huaura?

1.3.  Objetivos de la Investigacion
131 Objetivo General
Demostrar como el emprendimiento se relaciona en la importacion de

productos chinos comercializados en la provincia de Huaura.

132.  Objetivos especificos
a) Demostrar como la iniciativa Empresarial se relaciona en la importacion

de productos chinos comercializados en la provincia de Huaura.

b) Demostrar como la innovacion se relaciona en la importacion de
productos chinos comercializados en la provincia de Huaura.

c) Demostrar como el emprendimiento juvenil se relaciona en la
importacion de productos chinos comercializados en la provincia de

Huaura.

1.4 Justificacién de la investigacion

El presente estudio de investigacion busca demostrar que se puede lograr un
emprendimiento a través de las importaciones de productos chinos para su
comercializacion en el mercado, ofreciendo variedad de productos que abastecen la
demanda del mercado local, lo que constituye un modelo de negocio en la provincia

de Huaura.

Justificacion relevancia social
La relevancia social permite nuevas opciones de diversificacion comercial para

4



1.5

que los emprendedores logren mejores experiencias en el campo empresarial a
través de las importaciones de productos chinos, brindando oportunidades de
negocio para nuevos emprendedores, visto desde el enfoque social, convierte a las
personas a generar rentabilidad directa y favorable al mercado interno, asi como

generar puestos de trabajo y mejor rendimiento econémico.

Justificacion teorica
La investigacion busca determinar la relacion del emprendimiento a través de la

importacion de productos chinos comercializados en la provincia de Huaura.

Justificacion practica
La presente investigacion se justifica por ser de vital importancia para el impulso
del desarrollo econémico en nuevos emprendedores a través de las importaciones

de productos chinos en el mercado local.

Delimitaciones del estudio

El presente trabajo de investigacion se plantea las siguientes limitaciones:

Delimitaciones tematicas.

El presente trabajo de investigacion se delimita a los estudios planteados en este
proyecto destinado al impacto econdmico en nuestra provincia producto de la
apertura de nuevos establecimientos comerciales por nuevos emprendedores a
través de las importaciones de productos chinos y su comercializacion en el
mercado local.

Delimitaciones geogréficas.

El estudio de investigacion propuesta se llevara a cabo en la provincia de Huaura.

Delimitaciones temporales.



2.4

La presente investigacion se realizara entre los meses de octubre de 2022 y enero
de 2023.

Delimitacion Social.

El estudio de investigacion propuesta se llevara a cabo con 30 emprendedores
formales como informales que importan productos chinos para su comercializacion

en la provincia de Huaura.

Viabilidad del estudio

La presente investigacion es viable, porque ha aprobado las siguientes evaluaciones
béasicas: Tiene el financiamiento econoémico propio de las investigadoras y se cuenta
con personal de apoyo y materiales necesario. No tiene impacto ambiental negativo
en ninguno de los niveles troficos de la naturaleza. Los recursos econdmicos y el
equipo de apoyo estan ya comprometido e implementado para que su participacion

sea la mas pertinente y eficiente posible.



CAPITULO 11
MARCO TEORICO

2.1 Antecedentes de lainvestigacion
2.1.1 Antecedentes Internacionales.

Guzmén (2020) en su tesis titulado, “Publicidad digital y
emprendimiento”, n se refiere al estudio de la publicidad digital para el
posicionamiento de joyerias en los consumidores millennials de la ciudad de
Guayaquil. Esta investigacion se realiz con el interés de conocer mas acerca
del perfil, habitos y preferencias de los jovenes guayaquilefios y asi disefiar
estrategias publicitarias que logran conectar con ellos y posicionar marcas de
joyerias, debido a que en las empresas dedicadas a la venta, disefio y
comercializacion de joyas no estan dirigiendo de manera adecuada su
publicidad para llegar a esta generacién por otro lado la investigacion Indican
que solo el 44% de los consumidores millennials de la ciudad de Guayaquil
compran joyas y/o bisuteria, pero su comportamiento online los expone
altamente a la publicidad digital, en especial a aquellos anuncios en buscadores
como Google y redes sociales visuales como Instagram y YouTube, sin
embargo al momento de elegir sus joyas y realizar la compra, el 40% de ellos

prefieren hacerlo de manera presencial y solo un 32% estan dispuestos a



comprar online.

Martinez y Cantillo (2018) en su tesis titulado, “Andlisis de enfoques
epistemoldgicos en tesis doctorales relacionadas con el marketing y el
emprendimientol ”, esta investigacion se refiere que el desarrollo y crecimiento
econdmico de China se evidencia en el incremento de sus exportaciones hacia
todo el planeta, este accionar comercial permite elaborar productos a menor
precio y gran escala, alcanzando posicionarse en todos los un analisis de los
enfoques epistemologicos cercanos a las disciplinas del marketing y el
emprendimiento, mediante una revision literaria de los postulados de distintos
autores para establecer o darle sustento a los enfoques que los autores desean
tomar para el desarrollo de sus tesis doctorales. EI marketing y el
emprendimiento, muy ligadas a las ciencias de la administracion, al igual de
cercanos al comportamiento humano. Del emprendimiento se establecen como
enfoques sugeridos, la teoria econdmica institucional, la teoria social cognitiva
y la complejidad autopoiésica; y en el caso del marketing, el empirismo /
positivismo, el pragmatismo y la teoria de la complejidad como enfoques

adecuados por la alta incidencia de la realidad empresarial y del entorno.

Geoffrey (2017) presenta su articulo denominado. “International and
Emerging Business Markets: A Long-Term Perspective”, en ella analiza y
explora todos los patrones de los negocios internacionales en los emergentes y
las estrategias de gestion, en ella nos muestra cada periodo historico de los
diversos negocios, proporciona una mezcla de logros y riesgos. Hace hincapié

8



en las empresas de occidente y revisa los desafios a que se enfrentan. Analiza
el apoyo a naciones emergentes, a traves de las empresas multinacionales y su
conexion con las operaciones comerciales internacionales de exportacion e
importacion, producto del proceso de globalizacion, enfatiza que los contextos
politicos, econdémicos y sociales jugaron un papel importante que permitio
estructurar la economia del mundo contemporaneo, minimiza los peligros
politicos con la apertura de nuevos mercados e impulsa la liberalizacion al
abandonar a los paises las restricciones de los productos que no producia,
resalta que los mercados emergentes, los mas grandes y de crecimiento rapido
como China e India y en América Latina Brasil y México, fueron vistos como
indispensables por las organizaciones comerciales multinacionales en los
sectores industriales y comerciales. Manifiesta que China tiene  absoluta
ventaja en la produccion de productos como calzado, vajillas entre otros,
debido a su economia de escala y a menor costo de mano de obra, por ello, este

monstro asiatico alcanza el mayor volumen de las exportaciones en el mundo.

Arroyo (2016) en su tesis titulado, “Emprendimiento y universidad
emprendedora: conceptualizacion, propuesta metodoldgica y caracterizacion
de la universidad politécnica de valencia”, Respaldada con la Universidad
Politécnica de Valencia, el objetivo fue ofrecer una propuesta metodoldgica
para el analisis y la caracterizacion de universidades emprendedoras
considera. La metodologia fue basica no experimental. La conclusion fue que
en la presente tesis hemos presentado un modelo para el Reyad que contempla
un amplio proceso emprendedor basado en el fomento del emprendimiento y

apoyo al emprendedor, asi como en la creacion, desarrollo y crecimiento de



empresas. Hemos hecho especial hincapié en el Fomento del Emprendimiento
como etapa crucial para el funcionamiento éptimo del modelo. Finalmente
hemos destacado la necesidad de disefiar herramientas especificas para cada
una de las actividades atendiendo a las propias caracteristicas, objetivos y

necesidades de cada universidad.

Céaceres (2016) en su tesis titulado, “Estudio de factibilidad de
Importacion de Calzado”, considera las caracteristicas de la importacion en
cuanto a precios, tipos de productos, la calidad, los detalles del empaquetado y
el etiquetado. Esta investigacion se enfoca en la importacion de calzado
provenientes del pais chino para su reparto en los mercados de Colombia, con
el objeto de brindar a sus consumidores el conocimiento completo de compra.
Narra y explica en su investigacion la importancia que tienen las empresas y la
oportunidad de hacer negocio, este accionar inicié con la busqueda de clientes
de calzado en Colombia, que tuvo buen inicio para luego extinguirse, debido a
la problematica de no encontrar numerosos proveedores colombianos que
ofreciesen la calidad del producto como es el caso de Kenzo Jeans brinda. La
incertidumbre lo encontraba en los mercados al no poder competir con ventas
de gran escala, que si eran capaces de satisfacer todo el mercado con este
producto. EIl investigador propone que la opcion de importacion de calzado
para dama desde el pais asiatico chino para su comercializacion en el mercado
colombiano garantiza la buena calidad, precios super comodos, garantizar su
estructura de costos, y sobre todo le permitird no ser desplazado por la

competencia del mercado nacional, respondiendo con celeridad y calidad.

2.1.2. Antecedentes Nacionales
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Berlanga (2018) presenta su investigacion titulada “El Impacto de la
Importacion de Calzado hecho en China en la Comercializacion de Calzado en
la empresa EMCOMER S.A, PERU-20/8",el estudio presenta una
problematica debido a la incorporacion de nuevos competidores con productos
sustitutos provenientes de China en la industria del calzado, la repercusion es
nivel mundial, esta competencia desmedida tiene como factor la disminucion
del poder adquisitivo del consumidor de calzado, estos productos mas
econdémicos y de calidad, fabricados con materiales sintéticos. El trabajo
especifica que el mayor volumen de importacion de calzado es de china, y que
pese que el Perl ha implementado medidas antidumping, para reducir el
impacto que tiene el calzado precedente de China, quepermanecera vigente
hasta el 2020. Este trabajo de investigacion busca establecer el impacto de los
aranceles, la incidencia del Tratado Libre Comercio con China y evaluar el
efecto de las tasas antidumping. El estudio de enfoque mixto con alcance
descriptivo, tipo aplicada y el disefio de investigacion fue no experimental,
establecio como la poblacién a los 180 administradores de las tiendas y 5
gerentes de division de la empresa “EMCOMER S.A”, quienes con su
informacidn validaron el instrumento y la hipétesis general que negativamente
las importaciones de calzado en China impactaron en la comercializacion de
calzado en la empresa durante el afio 2018, afectando la competitividad de la
empresa, concluyendo que se incrementaron sus costos de produccion en 4%,
los procesos fueron menos eficientes debido a la disminucién productiva y los

presupuestos disminuyeron en relacién al afio anterior.

Moreno y Rivera (2018), present0 su tesis titulada “Impacto de las

Importaciones de Prendas de Vestir de China en la MYPES del Emporio
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Comercial de Gamarra”, esta investigacion se refiere que el desarrollo y
crecimiento economico de China se evidencia en el incremento de sus
exportaciones hacia todo el planeta, este accionar comercial permite elaborar
productos a menor precio y gran escala, alcanzando a posicionarse en todos los
mercados del mundo. Esta investigacion centra su interrogante,
especificamente en el sector textil, a través de un estudio de casos para
determinar el grado de impacto en que estas se ven afectadas. Refiere que la
produccién textil del monstruo asiatico chino es competitiva frente a otras
industrias nacionales, debido a su economia de escala, una eficiente mano de
obra, conocimiento en alta tecnologia y maquinarias super modernas,lo que
dificulta a los paises de América Latina competir con el mercado chino para
mejorar y aumentar sudindmica comercial en el mercado. En esta investigacion
se aplico el tipo descriptivo y el enfoque cuantitativo al medir la variacion de
las ventas del Emporio Comercial de Gamarra.Se contrasta la informacion
obtenida con el instrumento para su validacion. Este estudio logra establecer
que al no ser competencia se produce una clara reduccion en la venta promedio,
logrando su insatisfaccion en esta industria por el poco apoyo que brinda el
estado peruano. Esta investigacion concluye que las variables propuestas, tiene

impacto negativo y se afectan por la brecha tecnoldgica.

Cruz Amaya y Zelada Alvarez (2017) en su trabajo de investigacion
titulada. “La subvaluacién de las importaciones de China en los productos
textiles: camisas de algodon para hombres y su impacto en la recaudacién
tributaria del afio 2015”, tienen como objetivos: analizar el proceso de

fiscalizacion de mercancias importadas establecido por la SUNAT; y
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determinar la perdida en el erario por la importacion de productos con
subvaluacién de precios. Su aspecto metodolégico comprendié una hoja de
datos historicos su poblacion fueronlas importaciones desde china, realizadas
en el afio 2015. Concluye que, la subvaluacion del producto afecta a la
recaudacion tributaria, generando pérdidas para el erario, en el afio 2015, fue
de US$11.7 millones en este sector, y sumado todos los sectores generarian
cifras alarmantes de pérdida para el fisco. Agrega que, el proceso de
fiscalizacion de la SUNAT es importante, sin embargo, aln no es contundente
a fin de evitar importaciones con subvaluacion de precios, mas aun si la
tendencia al alza de los margenes desubvaluacion en el sector textil podria
hacer mas vulnerables, motivo por el cual se generan dafios al mercado interno
y por supuesto a la economia. En el afio 2015, solo fiscalizaron a detalle 339

de 884 listadas.

Pardo Arcos (2017) en su trabajo de investigacion titulada.
“Emprendimiento y Exportaciones de empresas agroexportadoras peruanas
20227, tienen como objetivos: Determinar de qué manera el emprendimiento
se relaciona con la exportacion de empresas agroindustriales peruanas 2022.
Su aspecto metodoldgico es aplicada de disefio no experimental, su poblacion
fueron las 340 empresas y su muestra fueron las 181 empresas. Concluye que,
El emprendimiento agroexportador se relaciona con la exportacion de empresas
agroindustriales peruanas 2022, ya que se determind un coeficiente de alta
correlacion o asociatividad entre Emprendimiento y Exportacion de las
empresas agroexportadoras peruanas de 72.7%, con un nivel de significacion
menor al 0.05, demostrandose que si existe alta correlacion entre las variables

de estudio Emprendimiento respecto a la variable Exportacion de las empresas
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agroexportadoras peruanas.

Ortogorin  (2018) en su trabajo de investigacion titulada. “El
emprendimiento y su relacion con la formacion profesional de los estudiantes
de la Facultad de Agropecuaria y Nutricion de la Universidad Nacional de
Educacion Enrique Guzman y Valle”, tienen como objetivos: Demostrar que
existe relacion entre el emprendimiento y la formacion profesional de los
estudiantes de los Programas de Estudio de la Facultad de Agropecuaria y
Nutricion de la Universidad Nacional de Educacion Enrique Guzman y Valle.
Su aspecto metodoldgico fue basico con enfoque cuantitativo su poblacién
fueron las 386 estudiantes y su muestra fueron las 181 empresas. Concluye que,
Los resultados de la investigacion indican que no existe una relacién
estadisticamente significativa entre las variables emprendimiento y formacion
profesional en los estudiantes de los programas de estudio de la facultad de
Agropecuaria y Nutricion de la Universidad Nacional de Educacion Enrique
Guzman y Valle. Estos resultados se interpretan que la mayoria de los
estudiantes manifiestan actitudes de emprendimiento Optimas para realizar
proyectos relacionados a su especialidad, pero no necesariamente se debe a la

formacion profesional obtenida en la mencionada universidad.

2.2. Bases tedricas

2.2.1 Variable 1: Emprendimiento
El emprendimiento en nuestro pais continla avanzando a pasos
agigantados. Precisamente, en estos Ultimos afios, son diversos las y los

peruanos quienes han optado por iniciarse en este camino, esto anclado a
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la llegada de la pandemia, la misma que motivo a varios a salir de su zona

de confort y buscar nuevas oportunidades.

Segun el estudio de IPSOS “Emprendimiento en tiempos de
pandemia” (2021), nuestro pais posee la tercera posicion en el ranking
mundial que mide el indice de Espiritu Emprendedor en tiempos de
pandemia, destacando atributos como la creatividad, la iniciativa, la
innovacion y la autoconfianza. “Para muchos, el suefio de la empresa
propia inicia en un anhelo o una ilusion, pero, antes de dar el paso, se
deben responder muchas interrogantes clave que ayudarén a saber si se
esta preparado para un cambio de 360°”. Walter Curioso, Vicerrector de

Investigacion de la Universidad Continental.

Enesa linea, el especialista de la Universidad Continental comparte
5 interrogantes que debe hacerse todo emprendedor antes de iniciar un

negocio.
a) ¢Por qué quiero iniciar un negocio?

Esta es la pregunta central, la base y raiz de todo emprendimiento:
el proposito. En algunos casos se trata de una meta personal mientras
que, para otros, buscan generar mayores ingresos una vez que el
negocio sea rentable o simplemente, se busca inspirar a las personas
a través de sus acciones. Detras de cada nuevo negocio, existe un
porqué y una razon de ser, la basqueda del cambio o generar un

impacto en la sociedad.

“No desestimemos el poder del propdsito, este no solo es importante

antes de emprender, también brindara claridad ante el objetivo. Una
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vez que se tiene clara la meta, el camino sera mas sencillo, con

menos dudas y més firmeza”, afiade Curioso.

b) ¢Conozco a mi mercado potencial y publico objetivo?

Para resolver estas dudas, es importante realizar un estudio de
mercado que te permita saber cuales son los alcances de tu
producto, asi como conocer a quién te diriges y su perfil
respectivo. De esta manera, se podra determinar si los usuarios
pagarian por tu producto, quiénes son, qué edades tienen, donde
viven, si son hombres o mujeres, entre mayor informacion.
También se recomienda analizar acerca las tendencias de compra,
de esta manera podras adelantarte y estar un paso mas adelante

que tu competencia.

¢ Cuales son mis ventajas competitivas?

En este punto no solo basta conocer tu producto, es importante ir
mas alld y analizar a tu competencia. Ello con el fin de determinar
que es aquello que te diferencia de los demas. Eso sera tu sello y

te permitir& ganar la atencion del mercado al que se presenta.

“El peruano es creativo, pero, siempre podemos ofrecer algo mas.
Es importante que el emprendedor se encuentre en constante
innovacion y asi pueda presentar soluciones frescas que cautiven
a su publico y que lo posicione como un referente de su rubro”,

explica el especialista.

d) ¢Miemprendimiento es viable a largo plazo?
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En caso la respuesta a la pregunta sea afirmativa, la siguiente
pregunta a plantearse es ¢qué sigue después de este producto? O
¢que sera de mi negocio en unos 5 o 10 afios? Reinventarse es la
clave para sobrevivir en un mercado tan competitivo como este.
Una de las caracteristicas mas resaltantes de los emprendedores
es su facilidad para adaptarse a nuevos entornos por lo que es

importante innovar en el sector en el que te encuentres.

e) ¢Es un negocio rentable?

Muchas veces se prepara un presupuesto base donde se muestran
cifras de inversion, asi como de proyeccion y rentabilidad,
tedricamente, funciona, pero no necesariamente en la préctica
pues, muchas variables pueden surgir en el camino. Para ello, se
sugiere contar con un plan financiero que esté lo méas adaptado a
la realidad posible y asi pueda tener en orden todos los gastos y

posibles incidencias que pueden ocurrir.

Cuando hablamos de numeros, se debe ser lo méas cauteloso posible.
No es descabellado recomendar contar con un plan de negocio que implique
cambios abruptos como la llegada de una pandemia. De esta manera,

podremos asegurar una rentabilidad como negocio ante cualquier escenario.

2.2.1.1 Iniciativa Empresarial

Peter Drucker define la iniciativa empresarial como la capacidad de
una persona para convertir una idea innovadora en un producto o servicio
tangible que cree valor para los clientes. Drucker enfatiza que la iniciativa

empresarial no se trata solo de iniciar un negocio, sino de identificar y
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aprovechar oportunidades en el mercado de manera efectiva.

Para Drucker, la iniciativa empresarial implica:

a) ldentificacion de oportunidades: Reconocer necesidades no
satisfechas o problemas que pueden ser abordados de manera

innovadora.

b) Creatividad e innovacion: Desarrollar soluciones Gnicas y novedosas

que se diferencien en el mercado.

c) Gestidn efectiva: Implementar estrategias y procesos para llevar la idea
desde la concepcidn hasta la realidad, considerando aspectos como la

financiacion, la comercializacion y la operacion.

d) Creacion de valor: Generar beneficios tanto para el emprendedor como
para los clientes, creando productos o servicios que satisfagan demandas

especificas de manera efectiva.

La iniciativa empresarial es fundamental para la innovacion y el progreso
econémico, ya que impulsa la competencia, fomenta la eficiencia y promueve el
desarrollo de nuevos productos, servicios y soluciones que mejoran la calidad de

vida y satisfacen las necesidades cambiantes de la sociedad

.2.2.1.2 Innovacién

La Real Academia Esparfiola (RAE, 2022) define a la innovacién como la
“accion y efecto de innovar; creacion o modificacion de un producto y su
introduccion en el mercado”. Schumpeter (1934) define “La innovacion es la

introduccién de nuevos productos y servicios, nuevos procesos, nuevas fuentes
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de abastecimiento y cambios en la organizacion industrial, de manera continua,
y orientados al cliente, consumidor o usuario” (como se citd en Innovacion
Empresarial s.f. p. 32). Innovar implica afiadir nuevos valores a los servicios en

su defecto hacer mas facil el uso de un producto.

Seclén (2014) manifiesta que la innovacion es: El proceso a traves del cual
una empresa mejora o crea nuevos productos, procesos, formas de comercializar
y de realizar cambios organizativos, para adaptarse al entorno, respetando al
medio ambiente, a la sociedad y sobre todo, para generar ventajas competitivas

sostenibles en el tiempo que le permitan asegurar su supervivencia (p. 152).

Basado en las diversas definiciones podemos mencionar que la
innovacion, es un aprendizaje continuo, por lo que los emprendedores tienen que
estar dispuesto a los distintos cambios que resulte novedoso y atractivo para el

cliente.

2.2.1.3 Emprendimiento Juvenil

El emprendimiento juvenil inicia como una forma de auto defensa y auto
subsistencia de los mas jovenes para encarar la vida. Se trata de una manera de

cambiar los paradigmas y prejuicios que han estado en la sociedad.

El emprendimiento juvenil busca mejorar la calidad de vida, no solo de los
precursores, sino de la sociedad en general. Es una propuesta que permite la
solucion a los problemas sociales, asi como generar fuentes de empleos

duraderas.
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El emprendimiento en los mas jovenes, no solo permite a solucion a los

problemas sociales y econdmicos, sino que posibilita el crecimiento en las areas

educativas, emocionales y personales.

a)

Innovacion juvenil

Apoyar las iniciativas de los emprendedores es una tarea de todos los

ciudadanos que conforman la sociedad. No solo el Gobierno debe ser garante

del desarrollo de proyectos juveniles, la ciudadania también tiene parte de

responsabilidad. Estas son las estrategias para apoyar a los emprendedores:

Conectar a los jovenes con las comunidades: Es importante que las
comunidades reconozcan que pueden ser agentes de cambio para crear
y generar oportunidades. Las comunidades pueden ser centros de
ensefianza para capacitar e incentivar a cientos de jovenes que son
presas faciles de la violencia.

Capacitar a los nifios y jovenes: Capacitar a los nifios y jovenes para
que puedan utilizar el conocimiento como una herramienta de cambio y
trasformacion que les permita apalancarse y asi mejorar su calidad de
vida.

Motivar a los mas desafortunados: Motivar e incentivar a los mas
jévenes es esencial para la creacion de nuevas ideas y proyectos,
especialmente para aquellos que cuentan con menos recursos Yy
oportunidades.

Dar a conocer: Es importante apoyar los emprendimientos juveniles,

dando a conocer las ideas y proyectos que estos tengan.
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b) Emprendimientos e innovacion

Los emprendimientos y factores de riesgo

Los emprendimientos se consolidan a través de la aparicion de
pequefias empresas y existen diversos factores que incrementan el

riesgo mencionado, y mencionaremos los siguientes:

La estabilidad econdmica actual, juega un papel importante debido a
que permite al emprendedor acceder a financiamiento con costos y
plazos razonables. Ademas, reduce la incertidumbre sobre el

comportamiento del mercado interno

La apertura del comercio exterior, abre la posibilidad de ingresar a otros

mercados.

Emprendimiento empresarial e innovacion
El mercado financiero se ha diversificado, con la aparicion de entidades

de este sector con cierta especializacion en pequefias y micro empresas

En los dltimos afos, tanto entidades publicas como privadas, cuentan
con lineas de financiamiento para emprendimientos elegidos por lo
general a través de concursos publicos, privilegiando a las mejores ideas

y evitando la designacion a dedo.

Los jovenes frente al emprendimiento e innovacion

Las ultimas generaciones de jovenes que se han incorporado al mundo
laboral, no han vivido o no conocen etapas de crisis economicas, por
lo tanto son mas osados al momento de iniciar proyectos de

emprendimientos.
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La informalidad y los obstaculos para emprender.
Es una consecuencia del punto anterior, porque la complejidad en
conseguir ser formal, ahuyenta a un sector de los emprendedores,

teniendo que laborar en la informalidad

A su vez la informalidad trae las siguientes consecuencias:

v’ Limitacion en el crecimiento; las empresas tienden a trabajar con
proveedores formalizados.

v' Acceso limitado a financiamiento o lo que es peor obtener

financiamiento con un costo alto.

Herramientas tecnoldgicas para emprender

A pesar de los reparos por la calidad de algunas universidades, es una
realidad que el acceso a la educacidn superior se ha multiplicado por
cinco en los ultimos quince afios; por lo tanto, el nimero de jovenes con
educacion  superior genera un potencial crecimiento de
emprendimientos. Por lo pronto queda una revision de la calidad

educativa, para que todo este esfuerzo y uso de recurso no sea en vano

El avance de la Internet permite el acceso rapido a todo tipo de
informacidn; esta coyuntura permite a los emprendedores conocer
nuevos mercados, relacionarse y compartir experiencias con otros
emprendedores, incluso lograr alianzas para “ganar — ganar”. Sin

embargo, esta misma coyuntura, plantea una mayor competitividad

Concluyo indicando que estamos en una etapa importante para definir

politicas de promocion de emprendimientos. Esta definicion debe
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considerar todos los aspectos arriba mencionados, pero con un solo
objetivo: EIl crecimiento econdmico basado en un mayor nimero de

pequefias empresas; considerando lo siguiente:

v’ La simplificacién de procesos administrativos

v Apoyo en la busqueda de financiamiento
v Enfoque académico orientado a la investigacion, que es motor

de todo emprendimiento.

2.2.2 Variable 2: Importacion de Productos Chinos

El peruano supera todos los obstaculos. Su creatividad y voluntad le
permitio salir adelante aun en las peores circunstancias y ha sabido capear

los temporales para salvar su economia.

Como bien sabemos, el Peru es un pais de emprendedores, pues cuenta
con mas de un millon activos, que lo convierten en el quinto pais con
mayor cantidad de emprendedores en el mundo y el cuarto con mas

interesados en empezar un negocio propio.

De acuerdo con un estudio de IPSOS Peru, un 25% de peruanos
iniciaron algun tipo de emprendimiento durante la pandemia y se
caracterizaron por su espiritu innovador y resiliente, sefiala informe

publicado en el Suplemento Economica del Diario El Peruano.

Sin embargo, un segundo estudio de la consultora revela que los
emprendedores no reciben el apoyo necesario para impulsar su iniciativa

empresarial, y uno de los aspectos que mas preocupan a los emprendedores
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es el acceso al financiamiento, pues un 58% revela que esta situacion no

les permite avanzar.

De acuerdo con las cifras recogidas por Experian, el 85% de
emprendedores busca financiamiento para impulsar su negocio y dar
liquidez a este para seguir creciendo, y cerca de un 90% de ellos necesita
un credito. Sin embargo, por diversas razones, entre las cuales esta la
ausencia de educacion financiera previa y consolidada, muchos ain no
acceden a uno.

2.2.2.1 Importacion

La importacion nace de la transaccion entre los involucrados, ya
sea personas juridicas o no, empresas 0 naciones, donde consiste en el
ingreso de mercancias al territorio nacional desde la parte extranjera de
forma legal con la finalidad de utilizarlas o comercializarlas. Las
importaciones tienen un papel importante ya que, mediante ellas, el
mercado nacional puede abastecerse de manera mas completa al mismo
tiempo que brinda una variedad més grande de insumos y productos para
el uso de los consumidores, industrias o servicios que se desarrollan en el
pais. Dichos productos pueden ser trasladados por diversos medios ya
sea de forma maritima, aérea o terrestre. Sin embargo, existen ciertas
medidas que deben ser consideradas para realizar dichas acciones,
como restricciones de ciertos productos (Superintendencia Nacional de
Aduanas y de Administracion Tributaria, 2017).

Duarte, (2010) define a la importacion como la compra de mercaderia

oservicio a un proveedor extranjero; lo que conlleva el ingreso de manera
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legal y al pago obligatorio de los derechos e impuestos que gravan estos al

momento de ingresar a territorioaduanero. (p. 84)

“La importancia de realizar importaciones, es contribuir a abastecer la

industria nacional de insumos y bienes de capital; permitiendo la

recaudacion tributaria via el cobro de derechos e impuestos aduanero”.

(Daniels, Rabebaugh, y Sullivan, 2012)

Las importaciones y su importancia

Las importaciones tienen la funcion de brindar un mayor
abastecimiento a cualquier mercado nacional por motivo de la
existencia de insuficiencia de produccién que pueda presentar el
pais; ademas, son una parte fundamental. ya que brindan mayor
seguro de provisiones tanto para el consumo como para
produccién nacional. En muchos casos, los productos que se
importan suelen ser bienes tecnoldgicos e insumos industriales
que se encuentran vinculados a los sectores de comunicacion,
energia, alimentos, mineros, trasporte, entre otros. La
importacion es un elemento clave para toda nacion, ya que
impulsa y promueve lacompetitividad entre las empresas, los
productos que abastece al mercado local son elementos que se
usan a menudo otorgando mayor facilidad a crear cadenas

productivas (Ministerio de Comercio Exterior y Turismo, 2014).

Clases de importaciones

¥v" Importacion directa
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La importacién directa se refiere a todas aquellas
empresas que se dedicana importar distintos tipos de productos
con la finalidad de distribuirlos en el mercado nacional.
Asimismo, dentro de los productos a importar se tienen a las
materias primas que son utilizadas de manera posterior para la
produccion. La empresa que importa tiene la obligacion de
realizar las liquidaciones de terceros y pagos de impuestos
correspondientes (Ministerio de Comercio Exterior vy

Turismo, 2014)

v" Importacion indirecta

Cuando se trata de importacion indirecta, hacen
referencia a una empresa que utiliza los servicios de otra para
realizar las importaciones de productos, ademaés, dicha
empresa que cumple la funcién de intermediario es la
responsable de liquidar todos los gastos aduaneros y realizar
los pagos de impuestos (Ministerio de Comercio Exterior y

Turismo, 2014).

Efectos de las importaciones, objeto de dumping

El dumping origina dafio a las empresas o al sector de la

produccidn nacional, pues le quita intervencion dentro del mercado
nacional por la disminucion deprecio del producto, por la merma
en puestos de trabajo, por la minoracion de utilidades,por el

aumento de capacidad instalada ociosa, o, por el cese de plantas
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industriales, entreotros males. (Castro, 2016)

El Peru reconocié a China como “Economia de Mercado”
mediante de una carta diplomética, y a su vez se compromete
explicitamente a no imputar medidas de defensa comercial
discriminatorias; las mismas que se hallan regularizadas en el
marco dela afiliacion de China a la OMC, por medio de la firma de
un Memorando de Entendimiento con este pais. Los efectos
econdmicos de reconocer a un pais como Economia de Mercado,
limitan a las investigaciones de dumping y subsidios. Puesto que el
precio de venta interno establecido no es el resultado de la
interrelacion ente oferta y demanda, por tanto, la OMCacepta y
toma otros valores que ratifiquen un calculo acertado y equitativo
del margen deldumping, estos pueden ser el precio de exportacion a

un tercer pais o el restablecimiento delprecio interno. (Castro, 2016)

Principales productos de importacion china al Peru

Durante los meses de enero a mayo del 2021, las importaciones
peruanas desde China sumaron US$ 5.725 millones, cifra que
representd un incremento de 53,57% en relacién al mismo periodo
del afio anterior, informé el Instituto de Investigacion y Comercio

Exterior de la Camara de Comercio de Lima (Idexcam).

Entre los productos de origen chino mas representativos se
encuentran los teléfonos celulares, de los cuales se import6 US$ 446

millones (+83,33%).
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Le siguen las laptops por el valor de US$ 389 millones
(+206,47%); motocicletas por el precio de US$ 118 millones
(+202,59%); vehiculos automoviles por US$ 112 millones
(+163,13%); y aparatos de telecomunicacion (punto de acceso
inalambrico para transmision de datos, audifonos bluetooth, relojes

inteligentes, entre otros) por US$ 83millones (+19,83%).

Todos estos resultados nos llevan a concluir que el comercio
exterior es una actividad econdmica beneficiosa al pais, porque no
solo fomenta la actividad productiva, sino también la generacion de
puestos de trabajo, tanto en las actividades de produccién, como en

las actividades de servicios, como son las ventas.

2.2.2.2 Calidad del producto

El dicho de que la calidad China es malaviene porque los
importadores que importan de China buscan productos cada vez mas
baratos sin importar la calidad, ya que los consumidores lo primero que
vemos es el precio y los importadores saben que con precios bajos es mas

facil vender.

Es decir, si la gente normal consumidores buscamos calidad, los
importadores tampoco van a querer productos baratos, si no van a querer

importar buena calidad porque es lo que se demanda.

China tiene infinidad de calidades desde la mé&s mala a la mas
buena, el importador dependiendo la demanda del mercado y estratégica
de negocio decidira traer una calidad y la otra y el consumidor y la

demanda es el que va a decidir la calidad que se traiga de China.



Por eso somos los consumidores al fin y al cabo los que decimos la

calidad que se venda en nuestro mercado.

Al haber tantas calidades en China un paso muy importante es
realizar una inspeccion de calidad en China para comprobar que el
fabricante chino se ha ajustado a nuestros requerimientos ya que
conseguir proveedores confiables en China es una tarea bastante

complicada que se necesita de tiempo y confianza.

En China hay un dicho «mei you pianyi de jiage zhiyou geng
pianyi» que significa que no hay un precio barato, solo existe un precio

mas barato.

En China actualmente se encuentra la tecnologia mas avanzada del
mundo y en este pais se puede fabricar las mejores calidades del mundo,
por eso si quisierais hacer un producto de muy buena calidad China

probablemente seria el mejor pais para fabricarlo.

Como habéis visto casitodas las grandes marcas fabrican en
Chinay es que China aparte también la infraestructura logistica,
maquinaria es de las mas avanzadas del mundo con lo que otros paises
como India o Vietnam, aunque tengan la mano de obra mas barata que
en China actualmente los importadores prefieren seguir importando de

China.

2.2.2.3 Demanda de Productos Chinos
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China es uno de los productores y fabricantes mas grandes del
mundo que cuenta con un inmenso negocio también basado en la

exportacion de sus productos a todas partes del mundo.

Aungue no nos hayamos dado cuenta, es posible que la mayoria
de los elementos y productos que nos rodean sean de origen chino como
por ejemplo un simple soporte para celular, auto o el mismo teléfono que

tenemos.

La verdad es que la mayoria de los paises del mundo importan
millones de productos al afio desde China, sobre todo Peru que desde el
2013 compra muchisimos méas productos de China, es asi que este pais es

uno de los que méas importa desde China de toda Latinoamérica.

Tal vez te estés preguntando cuales son los principales
productos que se importan desde China hacia Per( y si valen realmente la
pena comprarlos en cuanto a la relacion calidad-precio ya que desde
siempre se ha tenido a los productos chinos como los mas baratos del
mercado, pero de calidad baja.  Esto, sin embargo, ha cambiado en estos

ultimos afios, ya que los productos de china son cada vez mejores.

Principales productos que importa Per( desde China:

Teléfonos celulares

Hace medianamente poco que los teléfonos celulares chinos estan
ganando un mayor prestigio como con la llegada de los Xiaomi y los
Huawei los cuales estdn lanzando modelos de gama alta que estan

superando o alcanzando a otros modelos de otras marcas.

30


https://www.falabella.com.pe/falabella-pe/category/cat12020463/Accesorios-Celulares?f.product.attribute.Tipo=Soportes+de+auto

Sin embargo, no solo se importan los teléfonos de empresas chinas
como las anteriormente mencionadas, sino que ya hace afios que la
mayoria de los celulares de otras empresas como Apple o Samsung
ensamblan las partes de los mismos en China y luego son exportados
completos a otros paises como Peru. Asi mismo se importan los celulares

y accesorios de los mismos para completarlos.

Computadoras

Otra de las cosas que se importan son las computadoras y sucede muy
similar que con los celulares ya que existen ciertas marcas como Huawei
que ya son chinas y producen sus propias computadoras chinas, mientras
que estan las otras computadoras que no son chinas, pero producen la
mayoria de las partes en China y son ensambladas en total aqui y luego

exportadas a los demas paises.

Accesorios para computadoras

Como mencionamos un poco en el punto anterior la mayoria de los
productos y accesorios que componen y protegen las computadoras son de

origen chino.

Articulos para celulares y computadoras

Nos referimos tanto a los que se encuentran dentro de unas
computadoras, como tarjetas graficas, memorias RAM, discos duros,
procesadores, etc. asi como los exteriores que acompafian, complementan
o protegen el dispositivo, asi como con los accesorios para teléfonos
celulares como por ejemplo pendrives, cables, fundas de computadoras,

teclados, mouses, entre otros.



Accesorios para celulares

Los accesorios para celulares son los productos que méas se usan hoy
en dia, ya que la mayoria por no decir todos los que se puede encontrar en
cualquier tienda de articulos para celulares es de origen chino ya que este

pais fabrica muchos productos plésticos.

Si quiere comprar uno de estos accesorios entonces puede considerar
un soporte magnético para celular, fundas, cargadores, audifonos, cables,

soportes para cargar el celular, tripodes para selfies, etc.

Accesorios para autos

Dentro de los accesorios plasticos, metales o de otros materiales, como
el sujetador de celular para auto, se encuentran los accesorios que se usan
dentro de los autos, los cuales estan siendo cada vez mas comprados por

las personas hoy en dia.

Ejemplos de estos son la porta celulares para carros, los cubre

parabrisas, las radios de los autos, etc.

Zapatos y zapatillas

Debido a que muchas empresas de zapatos de moda fabrican su
producto en China, hay una gran demanda por modelos que son casi

iguales a los de marca, pero a un precio muy reducido.

Inclusive la mayoria de las zapatillas que son de marcas no chinas
como Adidas, Nike, Vans y Converse, son fabricadas y armadas en
fabricas de varios paises asiaticos, dentro de los cuales se encuentra

justamente China.
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Ropa y textiles

Otra de las cosas mas importantes que se importa desde China son los
textiles, mucha de la ropa que se vende hoy en dia y que facilmente

podemos encontrar en cualquier tipo de tienda es de procedencia china.

Uno de los ambitos en los que China comenzé a destacar con la llegada
de las tiendas virtuales es en la manufactura de ropa econémica, sin marca,
que es muy similar a las de las tiendas del mercado local, pero a precios
muy por debajo del mercado nacional, la ropa china, que es muy barata y
es una de las cosas que mas se importan desde Perd, esto se debe a que

deja buenas utilidades, sobre todo si las compras al por mayor.

Productos farmacéuticos y cosmeticos

Esto puede ser un poco mas novedoso para algunos, ya que las
empresas farmacéuticas producen en muchas partes del mundo, de las
cuales una de las principales es justamente China. China junto a la India
son los dos paises que mas productos de farmacia producen por lo que la
mayoria de los medicamentos que podemos encontrar en cualquier pais

incluyendo Per0 son de origen chino.

Algunas marcas de farmacéuticas desarrollan sus productos en su pais
de origen como por ejemplo Estados Unidos, pero mandan a fabricarlos en
masa en China, de la misma forma China cuenta con sus propias marcas

de medicamentos.

Por otro lado, algo que también suele venderse en las farmacias son
los productos de cosmético como maquillaje, geles de limpieza facial,
cremas, jabones, perfumes, entre otros, los cuales la mayoria son de
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fabricacion china de buena calidad, pero a precios muy bajo al mercado

local.

Juguetes

Los juguetes son unos productos que desde siempre se ha sabido que
provienen de China, ya que como dijimos antes, China lo que méas produce

son plasticos y otros materiales por el estilo.

Muchos de los juguetes de plastico o de electrénica son fabricados en
China e inclusive se puede comprobar facilmente leyendo su parte de atras.
Juguetes como mufiecas, peluches, bebotes, robots, autitos, juguetes de

dibujos animados, cartas, etc. son chinos.

Bisuteria, relojes y joyeria

Estos productos son los mas comercializados en tiendas normales y
virtuales, se compran en pequefias cantidades a precios comodos los cuales

al venderse otorgan una buena ganancia

Otros

=  Muebles

»= Maquinas, aparatos y materiales eléctricos

= Motos

= Autos

= Articulos de cocina

= Lamparas LED

= Candados inteligentes
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En conclusion, aungue no lo supieras antes, la mayoria de los
productos de muchas areas y tipos que puedes encontrar hoy en dia en Peru
y en varias partes del mundo mas son inicialmente de origen y/o fabricados
en Chinaya que es uno de los paises que mas exporta y produce del mundo,

no porque si se le llama la fabrica del mundo.

2.3. Definicion de términos basicos
Emprendimiento
Se conoce como emprendimiento a la actitud y aptitud que toma un individuo para
iniciar un nuevo proyecto a través de ideas y oportunidades. EI emprendimiento es
un término muy utilizado en el &mbito empresarial, en virtud de su
relacionamiento con la creacién de empresas, nuevos productos o innovacién de

los mismos.
Importancia del emprendimeinto

Entre otros beneficios, el emprendimiento le aporta a la sociedad nuevos
productos y servicios, el crecimiento y renovacion de las industrias que ya existen,

y la generacion de nuevos y mejores empleos.
Emprendedor

Un emprendedor es una persona que tiene la capacidad de descubrir o identificar
algun tipo de oportunidad de negocios. Asi, con base en ello, organiza una serie

de recursos con el fin de darle inicio a un proyecto empresarial.

Joven emprendedor
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Un joven emprendedor es una persona positiva, creativa, proactiva y productiva
que con pasion propone e implementa soluciones innovadoras que generan valor
social y econémico para su comunidad y pais. Un joven emprendedor con sentido
humano no exige al gobierno o a la sociedad que le resuelva sus problemas, sino
construye alternativas para resolver sus propias necesidades y las de su
comunidad. En pocas palabras, el emprendedor no pide sino produce y comparte

con los demas.

Importacién

Duarte, (2010) define a la importacién como la compra de mercaderia 0 servicio
a un proveedor extranjero; lo que conlleva el ingreso de manera legal y al pago
obligatorio de los derechos e impuestos que gravan estos al momento de ingresar

a territorio aduanero. (p. 84)

Importacién temporal

Es el régimen recibir el en territorio nacional mercancias extranjeras durante un
periodo de dieciocho meses como maximo, con elrequisito de que dicha
mercancia sea reexportada sin sufrir ningan tipo de modificacién,salvo aquella

que deriva de su uso normal.

Dumping
Es la venta de mercancias en un mercado extranjero, con un precio menor que el

normal, en sus mismas condiciones en el mercado de origen, provocando de esta

manera un dafio a la industria”. (Cabello y Cabello, 2014).

Productos chinos.
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Los productos chinos son de buena calidad, es por eso que ocupan los primeros
lugares en exportacion de productos. Sus precios estan por debajo de cualqueir
mercado nacional no hay pais que se resista a importar productos chinos, resulta

sel muy beneficio economicamente para los empresarios.

2.4. Formulacion de la hipdtesis

2.4.1 Hipdtesis General

Existe relacion significativa entre el emprendimiento y la importacion de
productos chinos para su comercializacion en la provincia de Huaura.
2.4.2 Hipotesis especificas
a) Existe relacion significativa entre la iniciativa empresarial y la importacion
de productos chinos para su comercializacion en la provincia de Huaura.
b) Existe relacion significativa entre la Innovacion y la importacion de
productos chinos para su comercializacion en la provincia de Huaura.
c) Existe relacion significativa entre el emprendimiento juvenil y la
importacion de productos chinos para su comercializacion en la provincia

de Huaura.
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2.5 Operacionalizacion de las variables

VARIABLES DIMENSIONES INDICADORES ITEMS
Iniciativa Iniciar negocio Preguntas
Empresarial Mercado Potencial
P Ventajas Competitivas Preguntas
Negocio Rentable Preguntas
VARIABLE
INDEPENDIENTE Factores de riesgo Preguntas
Emprendimiento Empresarial P i
Innovacion Informalidad reguntas
Emprendimiento Herramientas Tecnoldgicas | Preguntas
. ) Preguntas
Emprendimiento Defensa y Subsistencia
Juvenil Calidad de Vida Preguntas
Preguntas
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VARIBLE
DEPENDIENTE

Importacion de
productos chinos

Importacion

Calidad del

producto

Demanda de
Productos chinos

Importacion directa
Importacion indirecta
Objetivo de dumping

Buena calidad
Mala calidad

Celulares
Computadoras

Diversos accesorios
Calzado

Ropa

Productos farmacéuticos
y cosméticos

Preguntas
Preguntas
Preguntas

Preguntas

Preguntas
Preguntas

Preguntas
Preguntas
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3.1

CAPITULO III
METODOLOGIA

Disefio metodoldgico
El estudio corresponde a una investigacion de tipo sustantiva y descriptiva,

pues trata de responder a un problema de corte tedrico y se orienta a describir la
realidad (Sanchez y Reyes, 2003), en este sentido, se busca conocer cdmo se da el

emprendimiento a través de las importaciones de productos chinos.

El disefio de la investigacion es descriptiva, no experimental, en la medida que
los resultados obtenidos en la medicién de las variables han sido tratados para
determinar el grado de asociacion que existe entre los aspectos estudiados (Sanchez

y Reyes, 2003).

El diagrama representativo es el siguiente:

Ox

Oy

M: Muestra de investigacién

Ox: Observacion del emprendimiento
Oy: Observacion de la importacion de productos chinos

r: Relacion entre las variables
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3.1.1. Tipo de Investigacion

La presente investigacion ha sido de tipo aplicada, segiin lo mencionado
por Mufioz (2011), en la cual menciona que estos estudios buscan aprovechar
aquellos conocimientos obtenidos previamente por la investigacion basica con
el objetivo de otorgar soluciones a los problemas de la sociedad de manera
que se contribuya con ella mediante el uso de los avances y resultados

obtenidos de los trabajos realizados previamente.

3.2. Poblacion y Muestra

Poblacion:

La poblacién, definida por Naupas, Valdivia, Palacios, & Romero (2018) como
el total de las unidades de estudio que poseen aquellas caracteristicas requeridas
para los fines de la investigacion, estuvo conformada por 30 emprendedores
formales como informales que importan productos chinos para su comercializacion

en la provincia de Huaura.

Muestra:

La muestra, designada segin Carrasco (2018) como aquel subconjunto de la
poblacion que posee un tamafio y caracteristicas representativas de la poblacion
que la hacen representativa y le otorgan la posibilidad de brindar los datos
necesarios para realizar la investigacion, fue seleccionada a través del muestreo no
probabilistico, mismo que, de acuerdo con Rodriguez, Pierdant y Rodriguez
(2014) es aquel en el cual no se emplean técnicas matematicas para seleccionar
la muestra, sino que, se hace uso del juiciodel investigador. Es asi como la

muestra fue seleccionada por los investigadores, el cual, por considerar a la
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cuantia de elementos de la poblacion una cantidad susceptible a ser analizada y
buscando que la muestra sea lo més representativa de la poblacion, se optd por
considerar como muestra a los 30 emprendedores formales como informales que

importan productos chinos para su comercializacién en la provincia de Huaura.

3.3. Técnicas e instrumentos de recoleccion de datos

En el estudio, se aplicarén técnicas e instrumentos cuantitativos de recoleccion
de datos. Entre estas técnicas a utilizarse esta la evaluacion o medicién, con el
instrumento el inventario el cual, mediante preguntas, busca conocer la apreciacién u
opinién de los emprendedores e investigadores sobre el emprendimiento a traves de
las importaciones de productos chinos que se comercializan en la provincia de Huaura.
Asimismo, se utilizara la técnica de Encuesta, con el instrumento el cuestionario, con
la finalidad de obtener datos que valoren el grado de comercializacion de los productos

chinos por los emprendedores de la provincia de Huaura.

Teniendo en cuenta los tipos de procedimientos se utilizaran las siguientes

técnicas:

Encuesta dirigida a los emprendedores y clientes.

Fichas Técnicas de estadistica.

Fichaje durante el estudio, analisis bibliografico y documental.

3.4. Técnicas para el Procesamiento de la Informacion

Se aplicara el procesador Statistical Package of Social Sciencies — SPSS Version

17.

Aplicacion del cuestionario sobre emprendimiento e importacién de productos chinos
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e Analisis de datos e interpretacion de datos.

e Prueba de hipdtesis: Prueba de Chi cuadrada (aspectos cualitativos).

Aspectos éticos

e Todos los pasos del proceso y resultados seran fidedignos de la realidad estudiada

e Cualquier reajuste necesario al presente proyecto sera resuelto y comunicado

oportunamente para elevar la validez y confiabilidad de la investigacion.
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CAPITULO IV

RESULTADOS

4.1 Analisis de los resultados

Variable: Emprendimiento

Tabla 1: Emprendimiento a través de las importaciones de productos chinos

Negocio importando productos chinos Total
Bajo Medio Alto Muy
alto
Importaciones | Bajo Recuento 3 1 0 0 4
de productos % del 75.5%  25.0% 0% 0% 100%
chinos total
Medio  Recuento 0 6 0 0 6
% del 0.0%  100.0% 0.0% 0.0% 100%
total
Alto Recuento 0 0 9 0 9
% del 0.0% 0.0% 100.0% 0.0% 100%
total
Muy Recuento 0 0 6 5 11
alto % del 0.0% 0.0% 54.5% 45.5% 100%
total
Total Recuento 3 7 15 5 30
% del 10.0%  23.3% 50.0% 16.7% 100%
total

Fuente: Elaboracién propia.
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Figura 1. Importaciones de productos chinos

Interpretacion:

Enlatabla 1y figura 1, un conjunto del 54.5% (6) de los encuestados que sefialaron que
las importaciones de productos chinos los convirtié en empresarios y comerciantes
adquiriendo satisfaccion econémica, tienen un nivel muy alto; un 100% (9) indico que
existe un nivel alto, 100% (6) indican que hay un nivel medio. Infiriéndose, que la
relacion es positiva y significativa, dsea, que las ventas de productos satisfacen la

necesidad de los emprendedores.

45



Tabla 2: Iniciativa Empresarial.

Iniciativa Empresarial Total
Bajo Medio Alto Muy alto
Iniciativa | Bajo Recuento 4 0 0 0 4
Empresarial % del total 100.0% 0% 0% 0% 100%
Medio Recuento 1 5 0 0 6
% del total  16.7% 83.3% 0.0% 0.0% 100%
Alto Recuento 0 0 11 0 11
% del total  0.0% 0.0% 100.0% 0.0% 100%
Muy Recuento 0 0 2 7 9
alto % del total  0.0% 0.0% 22.2% 77.8% 100%
Total Recuento 5 5 13 7 30
% del total  16.7% 16.7% 43.3% 23.3% 100%

Fuente: Elaboracion propia.
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Figura 2. Iniciativa Empresarial

Interpretacion.

En latabla 2 y figura 2, un conjunto del 77.8% (7) de los encuestados sefialan que

lainiciativa empresarial, tiene un nivel muy alto, Infiriéndose, que la relacion es positiva

y significativa, esto quiere decir que la iniciativa empresarial es un factor importante

para las importaciones de productos chinos en la provincia de Huaura.
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Tabla 3: Innovacién

Emprendimiento Total
Bajo Medio Alto Muy alto

Innovacion Bajo Recuento 3 1 0 0 4
% del 75% 25% 0% 0% 100%

Medio  Recuento 0 4 2 0 6
% del 0.0% 66.7%  33.3% 0.0% 100%

Alto Recuento 0 0 6 5 11
% del 0.0% 0.0% 54.5% 45.5% 100%

Muy Recuento 0 0 0 9 9
alto % del 0.0% 0.0% 0.0% 100.0%  100%

Total Recuento 3 5 8 14 30
% del 10.0% 23.3%  50.0% 16.7% 100%

Fuente: Elaboracion propia.

10

Figura 3. Innovacion

Interpretacion:

] o

Alto

Muy alto

En la tabla 3 y figura 3, un conjunto del 100% (9) de los encuestados que sefialaron que

las innovaciones en las importaciones de productos chinos les deja rentabilidad

econdmica, tienen un nivel muy alto; un54.5% (6), indico que existe un nivel alto, 66.7%

(4) indican que hay un nivel medio. Infiriéndose, que la relacion es positiva y
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significativa, 6sea, que las innovaciones en las importaciones de productos chinos en sus

negocios tienen alta rentabilidad econémica.

Tabla 4: Emprendimiento Juvenil

Emprendimiento Juvenil Total
Bajo Medio Alto Muy alto
Emprendimiento Bajo Recuento 3 1 0 0 4
Juvenil % del 5%  25% 0% 0%  100%
total
Medio Recuento 0 6 0 0 6
% del 0.0% 100% 0.0% 0.0% 100%
total
Alto Recuento 0 0 11 0 11
% del 0.0% 0.0% 100.0% 0.0% 100%
total
Muy Recuento 0 0 4 5 9
alto % del 0.0% 0.0% 44.4% 55.6% 100%
total
Total Recuento 3 7 15 5 30
% del 10.0%  23.3% 50.0% 16.7%  100%
total

Fuente: Elaboracion propia.
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Figura 4. Emprendimiento Juvenil

Interpretacion:

En la tabla 4 y figura 4, un conjunto del 55.6% (5) de los encuestados sefialaron que el

emprendimiento juvenil, tiene un nivel muy alto; un 100% (11) indico que existe un
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nivel muy alto, 100% (6) indican que hay un nivel medio. Concluyéndose, que la
relacion es positiva y significativa, dsea, existe mayor emprendimiento juvenil en las

importaciones de productos chinos.

Variable: Importacion de productos chinos

Tabla 5: Importaciones de zapatos y zapatillas

Frecuencia  Porcentaje

Bajo 4 13.3
Valoracion Medio 0 20.0
Alto 11 36.7
Muy alto 9 30.0
Total 30 100.0

Fuente: Elaboracién propia.
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0.00% M Bajo @ Medio m Alto B Muy alto

Figura 5. Importacion de zapatos y zapatillas

Interpretacion:
Los resultados refleja que el porcentaje sumatorio de las respuestas de la escala de
valoracién , muy alto y alto, que las importaciones de zapatos y zapatillas es un negocio

rentable y sostenido, representando el 66.7%, mientras que en oposicion a esta
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respuesta, encontramos que solo un 13.3% de la escala de medicién la considera bajo,

expresando que la importacién de zapatos y zapatillas no es un negocio rentable,

hallando un 20% de los encuestados que lo considera un negocio medianamente

rentable.

Tabla 6: Calidad del Producto

Valoracion

Frecuencia  Porcentaje

Bajo 6 20.0
Medio 7 23.3
Alto 11 36.7
Muy alto 6 20.0
Total 30 100.0

40.00%
35.00%
30.00%
25.00%
20.00%
15.00%
10.00%

5.00%

0.00%

M Bajo Medio  ®Alto  H Muyalto

Figura 6. Calidad del producto

Interpretacion:
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Los resultados de la encuesta Calidad de los productos chinos reflejan un resultado
acumulado muy alto y alto de 56.7% lo que considera que la Calidad de los productos
es bueno para ofrecer al mercado; un 23.3% considera un nivel medio, mientras que

un 20% considera nivel bajo.

Tabla7: Demanda de Productos Chinos que se

comercializan en Huaura — Huacho

Frecuencia  Porcentaje

Bajo 3 10.0
Valoracién Medio > 167
Alto 9 30.0
Muy alto 13 43.3
Total 30 100.0

Fuente: Elaboracion propia.

50.00%
40.00%
30.00%
20.00% 10% g
10.00% “

0.00% MW Bajo Medio mAlto H Muy alto

Figura 7. Demanda de Productos Chinos que se comercializan en Huaura - Huacho

Interpretacion:
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Los resultados de la tabla 7 y figura 7, expresan que el 43.3% consideran que hay un nivel
muy alto en la demanda de productos chinos que se comercializan en Huaura - Huacho,
seguido de una 30% que considera el nivel alto, las cuales conjugadas representan el
73.3% del total, observando un 16.7% en el nivel medio y un 10% que lo considera el
nivel bajo. De los resultados se puede inferir que de manera general cualquier producto

importado tiene gran demanda en la comercializacion.

Tabla 8: Productos importados: Ropa, juguetes, bisuterias,
cosméticos, accesorios diversos

Frecuencia  Porcentaje

Bajo 3 10.0
Valoracion Medio ! 23.3
Alto 15 50.0
Muy alto 5 16.7
Total 30 100.0

Fuente: Elaboracion propia

50.00%
40.00%

30.00%

20.00% 10%

0.00% M Bajo @ Medio ® Alto ® Muy alto

Figura 8. Productos importados: Ropa, juguetes, bisuteria, cosméticos, etc.
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Interpretacion

Los resultados de la tabla 8 y figura 8, reflejan en conjunto que el 66.7% de los
encuestados considera muy alto y alto, las importaciones de productos como: Ropa,
juguete, bisuterias cosméticas y accesorios diversos, etc, satisface la demanda, genera
rentabilidad, un 23.3% loconsidera medio y se observa que el 10% considera lo opuesto.
Los resultados nos muestran que la importacion de productos como ropa, juguetes,

cosmeéticos, bisuterias y accesorios diversos es un negocio de alta rentabilidad.

4.2 Contrastacion de las hipotesis

Hipotesis General

Ho: No existe relacion entre el emprendimiento y la importacion de productos

chinos comercializados en la en la provincia de Huara.

Ha: Existe relacion entre el emprendimiento y la importacion de productos chinos

comercializados en la provincia de Huaura.

Nivel de significancia: o = 0.05y Estadistico: Rho Spearman

Tabla 9: Correlacion entre el emprendimiento y la importacion de productos

chinos
Importacién
Emprendimiento de
Productos
chinos
Rho de Emprendimiento 1,000 ,914**
Spearman Sig. (bilateral) ,000
N 30 30
Importacion de Coeficiente de ,914** 1,000
Productos chinos correlacion
Sig. (bilateral) ,000
N 30 30

**|_a correlacion es significativa en el nivel 0.01(bilateral)
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Interpretacion

En la presente tabla, los resultados de ambas variables nos arrojan una correlacion que

refleja un nivel positivo alto, presentando un coeficiente de correlacién de 0,914 y

expresa que el valor de probabilidad (p = 00) es menor al valor critico 0,05. Por ello se

rechaza la hipotesis nula y se acepta la alterna. Esto indica la existencia de una relacion

entre las variables que se relacionan positivamente

Hipotesis Especifica 1

Ho: No existe relacién entre la iniciativa empresarial y la importacion de productos

chinos comercializados en la provincia de Huaura.

Ha: Si existe relacion entre la iniciativa empresarial y la importacion de productos

chinos comercializados en la provincia de Huaura.

Tabla 10: Correlacion de la Iniciativa empresarial con la Importacion de productos

chinos
Importacion
Iniciativa de
empresarial Productos
chinos
Rho de Iniciativa 1,000 ,880**
empresarial
Spearman Sig. (bilateral) ,000
N 30 30
Importacion de Coeficiente de ,880** 1,000
Productos chinos correlacion
Sig. (bilateral) ,000
N 30 30

**|_a correlacion es significativa en el nivel 0.01(bilateral)
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Interpretacion.

La correlacion que refleja es un nivel positivo alto, presentado un coeficiente de
correlacion de 0,880 y expresa que el valor de probabilidad (p = 0,00) es menor al valor
critico 0,05. Por ello se rechaza la hipétesis nula y se aceptala alterna. Esto indica la
existencia de una relacion entre la variable y dimensién, concluyendo que existe
relacion entre iniciativa empresarial y la importacion de productos chinos

comercializados en la provincia de Huaura.

Hipotesis Especifica 2
Ho: No existe relacion entre la innovacion con la calidad de productos chinos

comercializados en la provincia de Huaura.

Ha:  Si existe relacion entre la innovacion con la calidad de producto chino

comercializados en la provincia de Huaura.

Tabla 11: Correlacion de la Innovacién con la Importaciéon de productos chinos

Importacion
Innovacion de
Productos
chinos
Rho de Innovacién 1,000 ,880**
Spearman Sig. (bilateral) ,000
N 30 30
Importacion de Coeficiente de ,880** 1,000
Productos chinos correlacion
Sig. (bilateral) ,000
N 30 30

**|_a correlacion es significativa en el nivel 0.01(bilateral)

Interpretacion.

Los resultados reflejan un nivel positivo alto, presentando un coeficiente de correlacion

de 0.950 y expresa que el valor de probabilidad (p = 0,000) es menor al valor critico
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0,05. Por ello se rechaza la hipdtesis nula y se acepta la alterna. Esto indica la existencia
de una relacion entre la Innovacion con la Importacion de productos chinos
comercializados en la provincia de Huaura, concluyendo asi que para un riesgo del 1%

y un 99% de confiabilidad.

Hipotesis Especifica 3
Ho: No existe relacion entre el emprendimiento juvenil con la importacion de

productos chinos comercializados en la provincia de Huaura.

Ha: No existe relacion entre el emprendimiento juvenil con la demanda de productos

chinos comercializados en la provincia de Huaura.

Tabla 12: Correlacion del emprendimiento juvenil con la Importacién de

productos chinos

Emprendimiento Importacion

juvenil de
Productos
chinos
Rho de Emprendimiento 1,000 ,880**
juvenil
Spearman Sig. (bilateral) ,000
N 30 30
Importacion de Coeficiente de ,880** 1,000
Productos chinos correlacion
Sig. (bilateral) ,000
N 30 30

**|_a correlacion es significativa en el nivel 0.01(bilateral)



Interpretacion.

Los resultados reflejan un nivel positivo alto, presentando un coeficiente de correlacién
de 0.950 y expresa que el valor de probabilidad (p = 0,000) es menor al valor critico
0,05. Por ello se rechaza la hipotesis nula y se acepta la alterna. Esto indica la existencia
de una relacion entre el emprendimiento juvenil con la Importacion de productos chinos
comercializados en la provincia de Huaura, concluyendo asi que para un riesgo del 1%
y un 99% de confiabilidad, la comercializacion se relaciona positivamente con lademanda

del mercado local en la provincia de Huaura.

CAPITULO V
Discusion
5.1. Discusion de resultados:

La presente investigacion se enfocd en dos objetivos claramente definidos: en
primer lugar, examinar la interrelacion existente entre el emprendimiento y la
calidad de los productos chinos que se comercializan en la provincia de Huaura-
Huacho; en segundo lugar, identificar la vinculacion entre la importacion de

productos chinos y la demanda del consumidor local en dicha provincia.

Este estudio se fundamenté en un sélido marco tedrico que abarcd el analisis
del significado, las caracteristicas y las funciones inherentes al emprendimiento, asi

como la dindmica de la comercializacion de productos chinos a través de las
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importaciones. Estos aspectos fueron abordados desde una perspectiva
interdisciplinaria que combina elementos de la teoria econémica y la base legal, lo
que proporciond una base sustancial para la discusion y el analisis de los resultados

obtenidos.

En contraste con investigaciones previas, como la presentada por Moreno y
Rivera (2018) sobre el impacto de las importaciones de prendas de vestir chinas en
las MYPES del emporio de Gamarra, este estudio opté por una técnica de
recoleccion de datos similar: la aplicacion de encuestas llevadas a cabo en centros
comerciales. Ademas, se contrastd con la investigacion de Berlanga (2018) centrada
en el impacto de la importacion de calzado chino en la comercializacion de la
empresa EMCOMER, la cual destacd la preferencia de la demanda por la venta de
ropa femenina por catélogo, basada en modelos originales e innovadores, disefiados

para diversas ocasiones.

Sin embargo, los hallazgos de la presente investigacion revelaron un
panorama diferente. A diferencia de los resultados obtenidos en el estudio de
Berlanga (2018), donde se identificd una clara preferencia por la ropa femenina por
catélogo, este estudio encontrd que el 51% de los encuestados mostraron un gusto
regular por una variedad de productos como prendas de vestir, juguetes y otros, lo
que sugiere una diversidad en las preferencias del consumidor local en la provincia

de Huaura-Huacho.

En sintesis, esta investigacion contribuye al conocimiento actual al ofrecer
una perspectiva mas amplia sobre las preferencias del consumidor local en relacién
con los productos chinos, destacando la diversidad de intereses y sugiriendo

posibles oportunidades para emprendedores y comerciantes locales en el mercado
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de Huaura
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CAPITULO VI

Conclusiones y Recomendaciones

6.1 Conclusiones:

a)

b)

Se logro evidenciar que existe una relacion significativa entre el
emprendimiento y las importaciones de productos chinos en la provincia de
Huaura, los resultados de ambas variables nos arrojan una correlacion que
refleja un nivel positivo alto, presentando un coeficiente de correlacion de
0,914 y expresa que el valor de probabilidad (p = 00) es menor al valor critico
0,05. Es decir que los emprendedores de la provincia de Huaura se deciden a
comercializar productos chinos, generando mas ingresos para su negocio.

Se logro evidenciar que existe una relacién significativa entre la iniciativa
empresarial y la importacion de productos chinos en la provincia de Huaura,
reflejando un nivel positivo alto, presentado un coeficiente de correlacion de
0,880y expresa que el valor de probabilidad (p = 0,00) es menor al valor critico
0,05. Es decir que los emprendedores de la provincia de Huaura se deciden a
importar los productos chinos, por bajo costo lo que les permite mejorar su

calidad de vida.

Se logro evidenciar que existe una relacion significativa entre la innovacion
con la calidad de productos chinos comercializados en la provincia de Huaura,
Los resultados reflejan un nivel positivo alto, presentando un coeficiente de
correlacion de 0.950 y expresa que el valor de probabilidad (p = 0,000) es
menor al valor critico 0,05. Es decir, que los emprendedores de la provincia
de Huaura priorizan la calidad del producto, para satisfacer las necesidades de

sus consumidores y crear un ambiente confiable en su negocio.
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d) Se logro evidenciar que existe una relacion significativa entre el

emprendimiento juvenil con la importacion de productos chinos
comercializados en la provincia de Huaura, los resultados reflejan un nivel
positivo alto, presentando un coeficiente de correlacion de 0.950 y expresa
que el valor de probabilidad (p = 0,000) es menor al valor critico 0,05. Es decir
que al tener m&s demanda de productos chinos es beneficiosos para los

emprendedores de la provincia de Huaura.

6.2 Recomendaciones

a)

b)

d)

Se recomienda a los emprendedores, como parte de una iniciativa empresarial,
establecer una red de contactos locales para fomentar alianzas estratégicas con
otros emprendedores 0 negocios locales en la provincia de Huaura permitiendo
compartir recursos y conocimientos, para identificar oportunidades conjuntas
y expandir tu presencia en el mercado local.

Se recomienda a los emprendedores enfocarse en identificar las oportunidades
de mercado, desarrollando planes de negocios solidos buscando activamente
la innovacion en cada aspecto de sus empresas. Asimismo, indicarles que la
iniciativa empresarial implica no solo asumir riesgos calculados, sino también
aprender de los fracasos y adaptarse con agilidad.

Se recomienda a los emprendedores, establecer estandares de calidad para los
productos chinos que importas, realizando inspecciones regulares, trabajando
con proveedores confiables y considerar obtener certificaciones que respalden
la calidad de los productos lo que ayudara a construir confianza y fidelizar a
los clientes en la Provincia de Huaura.

Se recomienda a los emprendedores, analizar las demandas y necesidades
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especificas del mercado de Huaura y diversificar su catadlogo de productos
chinos para satisfacer una variedad de preferencias y segmentos de mercado,
considerando productos que sean Unicos, novedosos 0 que llenen un vacio

especifico en el mercado local.
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ANEXO N° 01: MATRIZ DE CONSISTENCIA
EMPRENDIMIENTO A TRAVES DE LA IMPORTACION DE PRODUCTOS CHINOS PARA SU COMERCIALIZACION EN LA
PROVINCIA DE HUAURA

PROBLEMAS

OBJETIVOS

HIPOTESIS

VARIABLES, DIMENSIONES

METODOLOGIA

Problema General

cDe  qué manera el
emprendimiento se
relaciona en la importacion
de productos chinos influye
en la comercializacién en la
provincia Huaura?

Problemas Especificos
a) ¢De qué manera la
iniciativa empresarial se
relaciona a través de la
importacion de productos
chinos comercializados

en la Provincia Huaura?

b) ¢De qué manera la
innovacion se relaciona a
través de la importacion
de productos chinos
comercializados en la
Provincia Huaura?

c) ¢De qué manera el
emprendimiento  juvenil
se relaciona en la

importacion de productos
chinos comercializados
en la Provincia Huaura?

b) Demostrar

c) Demostrar

Objetivo General

Demostrar cémo el
emprendimiento se relaciona
en laimportacion de productos
chinos comercializados en la
provincia de Huaura.

Objetivos Especificos

a) Demostrar como la iniciativa

Empresarial se relaciona en
la importacién de productos
chinos comercializados en la
provincia de Huaura.

como la
innovacion se relaciona en
la importacion de productos
chinos comercializados en la
provincia de Huaura.

cémo el
emprendimiento juvenil se
relaciona en la importacion
de productos chinos
comercializados  en la
provincia de Huaura.

Hipotesis General

Existe relacién significativa entre
el emprendimiento y la
importacion de productos chinos
comercializados en la provincia
de Huaura.

Hipotesis Especificas
a) Existe relacién significativa
entre la iniciativa empresarial y
la importacion de productos

chinos para su
comercializacion en la
provincia de Huaura.

b) Existe relacién significativa
entre la Innovacion y la
importacion de  productos
chinos para su
comercializacién en la
provincia de Huaura.

c) Existe relacion significativa

entre el emprendimiento juvenil
y la importacién de productos
chinos para su
comercializacion en la
provincia de Huaura.

Variable X
Emprendimiento
Dimensiones
- Iniciativa Empresarial
- Innovacion

- Emprendimiento Juvenil

Variable Y

Importacion de Productos
Chinos

Dimensiones
- Importacioén
- Calidad del producto

- Demanda

Tipo de Investigacién

30 emprendedores de
la Provincia de Huaura.

Estadistico de prueba

Aplicada

Disefio de
Investigacion

No experimental de

tipo transeccional,
correlacional

Técnica
Encuesta

Poblaciéon

Muestra
Poblacional

Alfa de Cronbach
Prueba
normalidad

de
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ESCALA DE LIKERT
VARIABLES A MEDIR: EMPRENDIMEINTO E IMPORTACION DE
PRODUCTOS CHINOS

FACULTAD DE CIENCIAS EMPRESARIALES

INSTRUCCIONES: Estimados emprendedores a continuacidn se presentan un conjunto de

items sobre emprendimiento e importacion de productos chinos, por favor responda con toda

objetividad, pues de ello dependera el éxito en el presente estudio de investigacion. Marque

con una (X) su respuesta en los recuadros valorados.

ESCALA DE MEDICION

(1) Nunca (2) Aveces (3) Casi siempre (4) Siempre
Z > 2.0 w
: S s 58| S
Variable 1 3 § .C% 3
EMPRENDIMIENTO ®

Dimension 1: INICIATIVA EMPRESARIAL

¢Siempre se dedicé a la importacién de
productos chinos?

¢Los productos que usted importa de
china son para todos los géneros de
clientes?

¢Los productos chinos, considera usted
gue son de buena calidad?

¢Esta usted permanentemente

abasteciendo su comercio?

INNOVACION

¢Los productos que usted vende son mas
bisuteria, joyas y juguetes?
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¢Considera usted que su negocio resulta
muy rentable con la importacion de
productos chinos?

¢Cree usted que negocio que usted
realiza vende mas por las redes
sociales?

Considera que los problemas de venta
obedece mas a las estrategias
innovadoras?

EMPRENDIMIENTO JUVENI

L

¢Utiliza algun medio de comunicacion
para promocionar sus productos a sus
clientes?

10

¢Sus  proveedores son  altamente
confiables?

11

¢Considera usted que ser un comerciante
formal es mas rentable?

12

¢Cree usted que el negociante informal
obtiene méas ganancias que el formal?

Variable 2

IMPORTACIONES DE
PRODUCTOS CHINOS

BOUNN

S900A

aadwsals 1seD

aadwsals

LA IMPORTACION

13

¢Con qué frecuencia se enfrenta a
problemas con aduanas o impuestos al
importar de China?

14

¢Le ha traido alguna consecuencia la
importacion de algun producto chino?

15

¢Los productos chinos que usted
importa, llegan dentro del plazo
acordado?

16

¢a presentado algun desafios al importar
productos chinos para su
comercializacion en su region?

CALIDAD DEL PRODUCTO

16

¢En alguna oportunidad se ha visto
afectado en sus ventas por la calidad del
producto?

17

¢Usted considera que los proveedores
mayoristas de china ofrecen un material

de mayor valor agragado para el cliente?
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18

¢Por la calidad de su negocio , usted paga
impuestos?

19

¢Crees usted que la calidad de los
productos chinos son mejores que el
nacional?

DEMANDA DE PRODUCTOS CHINOS

20

¢Es posible que la produccion nacional
pueda competir en costos con los
productos chinos que usted vende?

21

Con qué frecuencia los consumidores en
tu area muestran interés en adquirir
productos chinos en comparacion con
otras opciones disponibles?

22

¢La demanda de productos chinos varia
segun la temporada o eventos especificos
en tu mercado local?

24

Considerando la variedad de productos
chinos disponibles, ¢con que frecuencia
identificas y seleccionarias aquellos que
mejor se alifien con las preferencias y
comportamientos de compra de los
consumidores en tu area, maximizando
asi el potencial de venta?

CALIFICATIVO:

26 - 30 Muy bueno
21-25 Bueno

16 - 20 Regular
00-15 Deficiente
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