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RESUMEN

El turismo es uno de los principales ejes econémicos de nuestro pais. En un
contexto global de crisis su importancia es vital como elemento dinamizador
de la actividad productiva. Para su fomento, se reclaman estrategias
publicitarias integradas que combinan promocién con entretenimiento y
emocion.

La finalidad de esta tesis es realizar una guia para el aprovechamiento
sostenible de la actividad turistica a través de herramientas de promocion que
muestren los atractivos turisticos, ademas se propone una diversificacion de
actividades para ofrecer al turista, realizar actividades donde el turista
interactie con los recursos naturales de la zona.

Para poder realizar esta investigacion primero hemos considerado la
importancia de las bases tetricas donde explique el desarrollo de la actividad
turistica y su efecto muitiplicador.

Como mejor la demanda turistica a través de herramientas de promocion que
permitan persuadir a los turistas a conocer el paraiso de Pichanaki, por ello
hemos optado promocionar a dicho lugar como una mescla de turismo de
aventura, ecoturismo y turismo rural ademas de ser considerado uno de los
centros gastronémicos mas importantes de selva central.

Para ello se visitd los recursos turisticos del inventario turistico de la ciudad
cerciorandonos de reunir las condiciones como para promocionarlas asi
mismo de proponer actividades a realizar de esta manera venderios y
promocionarlos como un producto turistico.

Es importante poder conocer la importancia de las herramientas de promocion
para tener éxito.

Finalmente, se da a conocer la importancia de utilizar herramientas de
promocion de acuerdo al motivo de viaje del turista.
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