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RESUMEN

La Tesis intitulada “El Marketing de Servicios como Estrategia para incrementar
la',Demand.a Educativa de la Universidad. Privada Telesup-Huacho” se realizo
“en la Ciudad de Huacho, participaron los alumnos de la Universidad Privada
Telesup-Huacho, "' las. variables fueron. el Marketing como estrategia y |a
Demanda educativa. Su propésito fue la demostracion del marketing como
estrategia para “incrementar la demanda en los servicios educativos, fue
necesaria la-demostracion de la demanda en relacion al precio, la promocion,
la calidad, la pubIICIdad el ambiente fisico o evidencia fisica, los procesos El.

trabajo se justlfICO por poseer valorteorlco utllldad practica.

La lnvestlga0|on se aborda de acuerdo al tipo de estudio correlacional causal,
con rasgos de estudio descriptivo; la poblacién fue de 82 alumnos
matriculados,v tomando la muestra la poblacién total. Se aplico la encuesta
formada por 12 preguntas de caracter ordinal. -

|;-;QS,";re,Sultadbé“fuéron: Las estrategias de Marketing de éer_vicios contribuyen a.
incrementar la demanda educativa en la Universidad Privada Telesup-Huacho.



