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RESUMEN

La presente tesis titulada La formacion profesional del comunicador socia en laE. P. de
Ciencias de la Comunicacion de la UN.JF.S.C y su mercado labora afio 2015 ha
investigado cudles son los nichos laborales del egresado en Comunicacion Socid de la
universidad naciona José Faustino Sanchez Carrién, en la region Lima provincias, en el
ano 2015, considerando las lineas de carrea de la mencionada escuela, asimismo, se hace
un andlisis del Plan curricular vigente (N°06) para relacionarlo con € peso académico, €
perfil del egresado con las exigencias del mercado laboral del comunicador socia. Para
averiguar € nicho laboral del comunicador social en € afio 2015 se ha encuestado a un
total de 200 egresados de la carrera, se ha analizado lamalla curricular del Plan académico
N°06 para averiguar su peso académico y se encuestd a 200 empresarios a fin de conocer
cuaes son las demandas laborales del empresariado para contar con un profesional de
Ciencias de la Comunicacion. Luego de recopilar e interpretar la informacion se concluye
que € mayor porcentgje de egresados de la Escuela de Ciencias de la Comunicacion se
viene desempefiando en la linea de carrera Periodismo y Comunicacion Audiovisua, €
peso académico del Plan Curricular de la escuela se sitla en los cursos de Formacion
Especializada, mientras que e requerimiento que méas exige € empresariado de un
comunicador socia es que sea creativo e investigador. Concluimos que la lineafuerza o de
mayor aceptacion de posicionamiento laboral de la Escuela de Ciencias de la
Comunicacion es € Periodismo audiovisual, porque asi 1o permite e Plan Curricular,

vinculandose directamente con las exigencias del mercado laboral.
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